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COCA-COLAET LE SPORT

engagement historique

plateforme naturelle
d’engagements

« Le Mouvement c’est le
bonheur »
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ENCOURAGER LA PRATIQUE DE

L’ACTIVITE PHYSIQUE

Lt
FIFA
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UNE NOUVELLE PLATEFORME

D’EXPRESSION

LE MOUVEMENT, C’ EST LE BONHEUR
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POUR NOS COLLABORATEURS,

DES INITIATIVES TOUT AU LONG DE
L'ANNEE

Soutien a des
- - . équipes internes (ex:
Comité d’entreprise q pmarathon) (
salle de sport,
Voyage annuel

autour du sport

« Move Week »

194 équipes

« Go for the employee cup » 2000 collaborateurs
supporters

La clé du succes: le soutien et Uimplication du top
management
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UNE INITIATIVE NATIONALE: LE
SPORT GCA ME DIT T\

Une priorité pour toutes nos actions :
permettre aux jeunes qui en sont le plus éloignés
d’avoir acces au sport
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DES 2008

« UNE DEMARCHE GLOBALE DE LUTTE CONTRE LA
SEDENTARITE ET OBESITE

* FAIRE BOUGER LES JEUNES « EN BAS DE CHEZ EUX »

« SOUTENU PAR LE COMITE NATIONAL OLYMPIQUE ET
SPORTIF FRANGCAIS

* GRATUIT

« OUVERTA TOUS
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UNE MECANIQUE INNOVANTE

COCA-COLA FRANCE + 800 VILLES
PARTENAIRES

Conception du concept et du
programme

‘ Prise en charge

financiere a hauteur de™ Participation moyenne a
75% du prix total du ; hauteur de 25% du prix
cube ) A total (environ 590€)

Déploiement local du
programme avec l'aide
de leurs animateurs

Promotion du
programme sur leurs
supports de
communication

Valorisation du programme et
d’un mode de vie actif
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UN PROGRAMME CLE EN MAIN

6 activités récréatives
football, street tennis, tir a Uarc, kinball, ultimate,
hockey sur gazon
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LES CHIFFRES CLES

DEJA PLUS D’UN MILLION DE 2014
PARTICIPANTS 550,000
ob 2013 participants
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NOTRE ENGAGEMENT

i . 3 L R 4
D’ici 2020, Coca-Cola s’engage a inciter
5 millions d’ados en France a étre (plus) actifs

D TR R e
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